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Grupa Sarantis oglasza przejecie Luksji w Polsce

Grupa Sarantis sfinalizowata przejecie LUKSJI, polskiej marki kosmetycznej specjalizujgcej sie w branzy
kategoria produktéw do pielegnacji ciata. Doktadniej rzecz biorac, Grupa Sarantis podpisata umowe
nabycia znaku towarowego LUKSJA, ktére do tej pory nalezaty do firmy PZ Cussons Plc. Nabycie podlega
zatwierdzeniu Komitetu Antymonopolowego.

LUKSJA to wielokrotnie nagradzana marka kosmetykdéw, szczycaca sie 30-letnig historig udanej obecnosci
na polskim rynku ptynéw do kapieli i zeli pod prysznic. LUKSJA zajmuje wiodacg pozycje w markowym
mydle w kostce, kategorii mydta w ptynie, mycia rak i pianki do kapieli.

Produkty LUKSJA s3 wysoko cenione na rynku ze wzgledu na wysoka jakos¢, niepowtarzalne zapachy i
ciagty proces rozwoju nowych produktéw, ktéry odpowiada na potrzeby i trendy konsumentow.

Sprzedaz LUKSJI w 2018 roku wyniosta 16 min. euro. Koszt nabycia wynosi 9,222 min GBP i zostanie
sfinansowany z wtasnej gotowki. W ramach umowy Grupa Sarantis bedzie obecnie dystrybutorem innych
marek PZ Cussons sprzedawanych w Europie Srodkowo-Wschodniej, w tym Morning Fresh, Carex,
Original Source itp. Szacunkowa sprzedaz z Dziatalnosci dystrybucyjnej wynosi 6 min. euro. Nalezy
zauwazy¢, ze Grupa Sarantis nie przyjeta zadnych kosztow zwigzanych z dziatalnoscia dystrybucyjna.

To przejecie, catkowicie zgodne ze strategicznym planem rozwoju Grupy, doskonale pasuje do Portfolio
Grupy i umacnia swojg pozycje jako wiodgcego producenta produktéw konsumenckich, obstugujac
umacnia geograficzny $lad Grupy na jej terytorium. Ponadto LUKSJA oferuje liczne mozliwosci ekspansji
poprzez wykorzystanie silnej wartosci marki w celu dywersyfikacji na sgsiednie podkategorie rynku
higieny osobistej.




